
Contra o racismo, 
a melhor resposta 
é a atitude. 



DESAFIO
O gesto de um transformado em uma luta de todos. 

Nos seus gols, Taison ergue o punho cerrado como protesto contra 
o racismo. Para mostrar a importância da atitude anti racista na 
sociedade, o Internacional transformou o gesto de seu jogador no ícone 
de um movimento contra o preconceito no Mês da Consciência Negra. 

Nas ruas, nas telas e, principalmente, na consciência.
A campanha levou conscientização e holofote para o tema, com um 
patch exclusivo que estampou as camisas de jogo do time, peças de 
mídia externa, uma série de conteúdo nas redes do Inter e um filme 
de alto impacto que lançou a campanha na TV aberta.



Além de peças institucionais, a campanha promoveu o
lançamento de uma camisa preta especial, repleta de 
elementos da cultura negra, em uma parceria Inter e Adidas.

Amor e Respeito à camisa. 



REVERBERAÇÃO



RESULTADOS
Clique para ver o filme.
 

em mídia espontânea

R$ 700.000,00

+ de 8 milhões
de interações nas redes sociais

novos seguidores
 

+ 50 mil

 camisas vendidas, único sold out no país.

 no Top de Marketing ADVB e 
 Profissionais do Ano da Rede Globo.

24.238

Projeto finalista

https://www.youtube.com/watch?v=wbI5ZNl4r_o&list=PL4q1wIPcD89ojjmS1CdbHdO7euiT0cGuE&index=10&ab_channel=SportClubInternacional

