


Como disputar
com a categoria
(banCOS eﬁntechs) O Sicredi ndo é um banco, mas uma instituicao

. financeira cooperativa. E isso faz toda a diferenca.
que tem os maiores o

O Sicredi nao existe para gerar lucro. Ele tem um

anunciantes do PROPGSITO.
pais?

0 melhor par%r',;
um pode ser™

o melhor para

todos. =
i

5
% =
Exi L . Aponte a camera do seu
Xiste alternativa. celular e saiba mais.
As suas escolhas de hoje podem gerar um futuro melhor para
voceé e para muitas pessoas. Escolhendo o Sicredi, vocé tem u

Escolha o Sicredi,
onde o dinheiro rende

um mundo melhor.

e fil is para a sua vida. E, quando vocé
cresce, tamb imento para todos a sua volta, porque
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Abra uma conta com a gente. (‘ ‘ ,‘ re ,
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O objetivo de uma cooperativa de crédito é crescer,
investir o dinheiro nas regioes onde atua e em
programas sociais. Esse dinheiro movimenta

a economia local e faz crescer ainda mais a
cooperativa que, por sua vez, tem ainda mais
resultado - que é dividido com os seus associados/

clientes e reinvestido na comunidade.

Como contar
este proposito
para as pessoas
e atrair novos

associados?
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A pandemia e a crise

despertaram nas pessoas

um olhar coletivo.

As pessoas cobravam das

marcas acoes para ajudar o s s s
pais e proteger o bem-estar.

Ainda mais na categoria
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de bancos, onde ha grande

insatisfacdo. O momento
e as pessoas estavam

pedindo uma
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Estrategia

Associar o Sicredi com
as novas alternativas
da sociedade, como, o
uso da energia solar,

o deslocamento pelas
ciclofaixas, a agricultura
orgadnica etc.

O Sicredi é a alternativa
para a vida financeira,

0 consumo consciente
entre os bancos.

A solucao criativa

sicredi.com.br
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O melhor para _
um pode ser A
o melhor para | !

todos.

Clique para ver o filme

As suas escolhas de hoje podem gerar um futuro melhor para

vocé e para muitas pessoas . Escolhendo o Sicredi, vocé tem um Escolha o Sicredi,
atendimento préximo e humano, , presencial e digital, taxas justas onde o dinheiro rende
e solucdes financeiras ideais para a sua vida. E, quando vocé um mundo melhor.

Se a estratégia era posicionarmos o Sicredi como uma
alternativa, encontramos na cultura brasileira uma . = Sicredi
traducdo iconica dessa ideia.

Ao som de “Sociedade Alternativa” de Raul Seixas, apresentamos cenas de
pessoas mostrando jeitos alternativos de se viver, consumir e pensar. E,
para garantir o entendimento claro daquilo que o Sicredi entrega, criamos o
conceito: “Sicredi. Onde o dinheiro rende um mundo melhor”, que consolida

sua missao social, sem deixar de falar que &€ um servico financeiro.


https://www.youtube.com/watch?v=gpNUQp3UniA
https://www.youtube.com/watch?v=gpNUQp3UniA

‘ ) O Sicredi mensurou Sete em cada dez pessoas

COMO as pessoas viam que viram a campanha
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ReSUltados a marca em diversos concordaram gue ela
“melhorou a imagem do das pessoas que

aspectos sociais. Antes _
- Sicredi” viram a campanha se
da campanha, a média _
Interessaram em se
desses indicadores era : : :
associar ao Sicredi.
de 16%. Apos, a média
A proposta da campanha ,
subiu para 28%.
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A pesguisa tambéem '
questionou “a Campanha Existe alternativa. Aponte a camera doseu g -
transmite que o Sicredi et et
reinvestimos recursos na sua re, gido. A‘ ' - - pora e conte com s aente. A‘ ' - -
YLl . Abra uma conta com a gente. ‘ ‘
constréi uma sociedade o= Sicredi % Sicredi

mais prospera para todos?” e um

total de 85% concordou. Colocando o
A associacao

subiu, durante
o o periodo da
o campanha, em

Sicredi em um

novo patamar
de marca.




