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APierea
primeira seguradora
digital do Brasil.

Essa inovacao e a diferenciacao <% | e
nos processos e no atendimento Yy ) |- domundo
vem trazendo destaque no mercado co ks ki

de seguros para celular.

1° Festival

com celulares .

E, por acreditar que a vida pode ser vivida
ao maximo, a Pier inovou mais uma vez.
Sabendo do medo das pessoas de terem

| _ a marca entrou no universo dos
seus celulares furtados ou roubados, -----------------

festivais de musica, ambiente onde os

3 | | celulares ficam expostos e inseguros.
Tudo comecou pelo MITA Festival.



PIER.

Assim nasceu o 1° festival
com 0s celulares protegidos
do mundo.




Alem da ideia,
um

foi pensado para informar
e proteger ainda mais.
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Atraves de uma estratégia de CRM, levamos a informacao até
gquem comprava o ingresso do festival. Nas redes sociais, um
potente squad de influenciadores informava milhares de pessoas
sobre a ideia inedita, assim como diversos veiculos da imprensa.
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No festival, o stand da marca serviu como ponto de

encontro e ofereceu servigos para o publico do evento, <

tirando duvidas, carregando os celulares e, é claro,
ativando os seguros gratis de quem ainda nao havia feito. |




Os rgsu!tados forqm 90 milhGes |
muito expressivos. " em audiéncia
5.5 milhoes

+ 40 matérias R$1 2 mi
naclonais € = | em exposicao

deimpacto

internacionais 3
espontanea atraves do squad
de mﬂuencladores
180/0 _dos - vieram [ VA : o, .
novos clientes ;. < iivacies [N
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