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LOVEMARK

Porto Alegre
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Desde 2019, a Unimed Porto Alegre vem em um projeto de longo

prazo de transformacgado de sua marca em uma lovemark dos
gatchos. No final de 2021, a marca estava completando 50 anos.
Um momento de grande celebracao, mas que ainda sofria reflexos
da Pandemia - especialmente no setor da saude.

Como dar continuidade ao projeto de lovemark e celebrar um
aniversdario de marca em um momento tao delicado e triste?
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A B S | %A | B ( ] | Buscar fortalecer os vinculos dos publicos com a marca. Em vez de
— — diferenciais de negocio ou mensagens racionais, uma mensagem

positiva, de esperanca, fortalecendo o vinculo emocional com as
DEeSS0as.

Buscamos na esséncia da marca o conceito para a campanha.

“A gente acredita na vida” mostra que a marca esta preocupada em | ) | A

A
cuidar da vida das pessoas a0 mesmo tempo em que fala que C :3 | AT | VA

acredita em um futuro melhor.




A S CA /\/\ _)A N A Fscolhemos trés momentos-chave de forma a
estabelecer um vinculo emocional com nossos publicos:

Finaldeano-50anos Dia das Maes Dia dos Pais

Quando um filho l
se torno tudo,
voce se torna pai.

Clique nas telas para assistir aos filmes


https://www.youtube.com/watch?v=3v_iE3AMp-k
https://www.youtube.com/watch?v=WOoSqIJfHjA&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=AfIHQQj4IDM

o
o)

Aumento de engajamento
nas platatformas digitais:

+ de 7 milhoes

de views no Youtube

+de 7400

interacoes no Instagram

Segundo o Google Trends,
o maior pico de busca pelo
nome da marca na historia,
logo apos veiculacao do
video da campanha.
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A marca mais lembrada na
categoria e a segunda mais
amada de todo RS, ficando
a frente de marcas como
Coca-Cola, Renner e [tad.



