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As pessoas mudaram.

E a maneira de ser, também.

Campanhas com pessoas andando felizes pelo campus,
erguendo diploma e com mensagens falando sobre o futuro

nos trouxeram até aqui, mas ndo faziam sentido para uma
campanha de vestibular em 2023, sabendo de todos os desafios
que as instituicdes privadas de Ensino Superior enfrentam.

Trazer inimeros significados e historias exigiria muito esforgo, explicagdo e tempo.



Foi assim que nasceu a campanha “Conquiste,
Conecte, Cres¢a”. Comprometida com a
objetividade no discurso e uma quebra estética
inesperada quando nos apropriamos da poténcia
da linguagem do TikTok, levando as dancinhas
para a linha de frente.

Para falar com futuros universitdrios
era importante ter uma campanha viva,
digital e facilitadora de uma jornada.
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Campanha pulverizada 44 conteudos em 3 meses,
por 17 microinfluenciadores, somando 700k
semanas antes do langamento. visualizagdes organicas.

120k reproducées orgdanicas,
entre Instagram e TikTok.
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30 milhoes

de impactos somando apenas os anuncios veiculados nas redes sociais.

leads gerados para o setor comercial.

121,88%

da meta comercial.

Centenas

de novos alunos dentro da UNISC.
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