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Da caréncia de
estudos a criar uma

acolhimento escola modelo.

a um futuro promissor.



O Sicredi tem como miss@o promover
a prosperidade dos seus associados
e das comunidades onde atua.

Em meio a digitalizac@o e concorréncia no setor
financeiro, a marca buscou se destacar mantendo
seu foco em atendimento humano e proximidade,
indo contra a tendéncia de automacdo.

Com o objetivo de se posicionar como um parceiro
de confianca e ndo apenas um banco, a instituicdo
lancou uma campanha baseada em historias reais
de associados sob o conceito:

"Néo é so dinheiro,
e ter com guem contar”.




A abordagem emotiva capturou momentos marcantes
de superacado e apoio, reforcando o Sicredi como um
elo de prosperidade que prioriza as pessoas.




Com uma linguagem
cinematografica, as cenas
capturaram momentos

de impacto, mostrando o Sicredi
como um parceiro essencial.

Historias inspiradoras incluiram a
transformacdo do racismo em
acolhimento, a falta de esperanca em
futuro, e os sacrificios dos pais que
levaram a construcdo de uma escola.
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Clique e assista tambem
Cligue aqui e assista o Historia Lidinalva

videocase completo Historia Emanuelle
Abre Alas



https://youtu.be/beHcFz-7IGw?si=JpQM6zpk8ZkV8N1J
https://youtu.be/beHcFz-7IGw?si=JpQM6zpk8ZkV8N1J
https://youtu.be/LHSYyUESQJ4?si=hX2zbZoY4DuhUeXy&t=6
https://www.youtube.com/watch?v=-b4pJBSBHGM&t=6s
https://youtu.be/GAGjWz3iY1s?si=9yX3K8KnYrsY_fg9&t=6

