PXA CADA
BRASILEIRA,

SEMPRE NOVA * 2024




PRA QUE
CELEBRIDADE QUANDO
JA SETEM UMA ESTRELA?

Ipanema é a marca procurada pelas
consumidoras que buscam mais do que um
chinelo. E em 2024, com uma meta de vender
milhées de pares e conquistar mercado,
encaramos o desafio de produzir uma campanha
sem a formula dos anos anteriores:

a presenca de uma grande celebridade.

Para cumprir essa missdo, criamos a campanha
“Sempre Nova 2024”, onde destacamos

o produto, valorizando sua atitude, moda

e brasilidade.

Colocamos as consumidoras no centro,
disputando preferéncia e espago com
a concorréncia.
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USAMOS A DIVERSIDADE AL, |8
BRASILEIRA COMO DESTAQUE.

Criamos um filme representando milhdes de = —
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e midia urbana, com forte presen¢ca em 35 cidades
através de mais de 1900 faces de midia entre
busdoor, painéis, abrigos de énibus, frontlights,
empenas, metrd e trens adesivados.




Para material de apoio, inserimos contetdos proprios
e User Generated Content (UGC), convidando
o publico a interagir e criar com a campanha.

O engajamento se tornou orgdnico, com milhées de
visualizagdes e interagdes que conectaram a marca

com seu publico-alvo de forma inovadora e empdtica.

Pra cada brasileira, uma lpanema

Sempre Nova 2024

AINDA NAO SEI
O CAMINHO, MAS
SE| O DESTINO.
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RESULTADO
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de views no filme da campanha
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de cliques

620..

de impressoes
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de pessoas alcangadas

71...

de views
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de engajamento




