Todeschini@ MUITO ALEM
DO PLANEJADO

CONTEXTO:

Em 2024, a Todeschini celebrou 85 anos como referéncia em méveis planejados

de alto padréo, reforcando seu pasicionamento premium e buscando mais

independéncia dos especificadores (arquitetos) para atingir diretamente o

publico AA e atrair novos franqueados. A marca se propds a enfrentar

concorrentes de peso e consolidar-se junto 20 1% mais afluente do Brasil —
consumidores que apreciam design, arte e moda de alta qualidade.

SOLUCAO:

Para diferenciar a Todeschini, criamos o conceito “Muito Além do Planejado”,
comunicando que a marca oferece ndo apenas mdveis, mas experiéncias e
inspiragdes dnicas, A campanha contou com Maria Fernanda Candido, simbolo
de elegandia e sofisticacao, e um evento de 85 anos com a Casa Vogue, voltado
para arquitetos e frangueados. A websérie e contetidos da campanha foram
amplamente distribuidos nas redes sociais e midias premium como Farbes e
Vogue, com apoio de influenciadores e collabs.

RESULTADOS:

A campanha gerou mais de 22 milhGes de impressaes, incluindo 3,5 milhdes entre
usudrios Unicos de Forbes e Vogue, e atraiu 250 mil novos acessos ao site,
especialmente em S3o Paulo e Rio, pracas-chave para a marca. A Todeschini
tomou-se, isoladamente, a marca mais lembrada do seu segmento entre o publico
AA, com engajamento médio de 6,7% no Instagram {quase 5x acima do segmento).
No TikTok, os videos alcancaram 86% de novos usudrios. Entre arquitetos e
franqueados, o conceito foi amplamente aprovado, consolidando a nova imagem

da marca no mercado premium.

ACESSOS A PAGINA DA CAMPANHA
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