


Segundo dados do INCA (2022), no Brasil, o cancer de mama € o tipo de cancer mais
incidente em mulheres de todas as regiées. E especialmente no RS e em SC, o dado é
ainda mais assustador, pois estes sao os Estados com o maior nimero de casos e de
mortes pela doenga no pais. E dificil falar em prevengao, mas segundo o INCA, alguns
fatores de risco sao comportamentais, como a falta de atividade fisica, o excesso de peso
corporal e o consumo de bebidas alcdolicas em excesso.

Nesse contexto, a Agua da Pedra - marca com foco nos mercados do RS e SC e que ano
apoés ano, vem chamando atengao para a causa com diversas iniciativas, como por Ry TR —
exemplo, a sazonal tampinha cor de rosa no produto - entendeu que era a hora de fazer %*5%%@&:’“

mais. Se o cancer de mama é uma ameaca silenciosa que assombra sem distingdo, chamar
a atengao para a causa conscientizando o maior nimero de pessoas possivel, € um ato
de cuidado com a sociedade como um todo.

Para chamar a atengao para a causa, combinamos a mensagem de conscientizacao
com uma ferramenta tfransformadora: o esporte.

Em uma campanha infegrada que contou com midia externa, midia digital, antincios em
jornal e um time de influenciadores, convidamos a sociedade parar uma mobilizagao
pela vida com um conceito que também é um call-to-action: MOVA-SE. Essa foi a
metafora perfeita para falar sobre a hora de fazer algo a respeito da prépria saude e
convidar a comunidade a despertar por uma causa.
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Com a mensagem definida e midias estabelecidas, é hora de potencializar o awareness
em torno do assunto. E a solugdo veio com, literalmente, movimento: assim surgiu a POA
Ladies Run, uma corrida feminina que foi a primeira corrida proprietaria da Agua da d
Pedra. O design une a campanha a partir do conceito, desdobrando o mesmo para o - P ;
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evento de corrida e acessérios personalizados desenvolvidos para as corredoras.
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M OVA- s E call-to-actionda |
campanha:
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As conhecidas
fampinhas cor de rosa
nas garrafas de Agua
da Pedra no més de
outubro

O cancer de mama,
o Outubro Rosa e o
cuidado com as
mulheres

O conceito e

MOVA-SE

A espiral, uma
representagao do
movimento

CRIANDO O SELO
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A escolha por fotos P£B
adiciona seriedade e
profundidade ao tema,
destacado pelo contraste com
o tom de rosa, simbolo do
Outubro Rosa.

A estética fotogréfica inspirada
em campanhas de grandes
marcas esportivas reforca o
poder da mensagem com as
imagens de agao. Agua da
Pedra se relaciona com
esportes que trazem leveza,
para o corpo e para alma.
Buscamos mostrar isso em
imagens com mulheres
diversas, com personalidade e
histéria para compor a
narrativa.
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VISUAL DA CORRIDA
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Logotipo que conversa com o visual da
campanha, trazendo elementos
relacionados a corrida e as mulheres
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