


Contexto

Com a chegada do verao de 2024, o Zaffari
tinha o objefivo de se conectar

de forma estratégica com dois perfis

de consumidores galchos: agueles que
permanecem em Porto Alegre durante

OS Mmeses mais guentes, e aqueles gue

se deslocam para o litoral nos finais

de semana ou para as ferias,

A tradicdo de ir para a praia é forte no RS,
especialmente na capital, e isso orientou o
desenvolvimenio de uma campanha que
destacasse a versafilidade do Zaffari como
parceiro ideal para ambos os publicos.

A ideia era mosirar que, independentemente
de onde o cliente estivesse, o Zaffari oferecia
todas as opcoes para um verao

“Bem do Seu Jeito”.




Sofugdo

Para fortalecer ainda mais a marca e
maximizar a visibilidade do Zaffari, a estratégia
de midia foi cuidadosamente planejada para
envolver diferentes canais de comunicacdo
que dialogassem com ambos os publicos
visados na campanha. Com uma presenca
diversificada, foram incluidos materiais de
radio, midia OOH (com outdoors, relégios
urbanos e MUBs) e midia digital no Spotify.

Essa combinacdo permitiu que a campanha
de Verdo 2024 alcancasse consumidores em
momenfos-chave: enquanto se deslocavam
pela cidade, planejavam suas viagens ou
relaxavam em casa, pensando no final de
semana ou nas férias. A abordagem "Veréo
perfeito € bem do seu jeito” reforgou a
conexao da marca com o estilo de vida
gaucho, posicionando o Zaffari mais uma vez
como uma escolha natural para quem busca
qualidade e conveniéncia.
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https://www.youtube.com/watch?v=yWHDZJSrV08&list=PLSd9qoXnHfB9XRkTK3CAb9pfX3PMF79nT&index=4&ab_channel=MatrizBrasil




Renuftado

A0 lOoNgo A0S meses de janeiro e fevereiro, A midia exterior digital - em relogios digitais -

a campanha foi ao ar, gerando cerca de explorou o contexioc de hordrio, exibindo imagens
80 milhoces de impactos - em perspectiva, conforme a faixa hordaria: um prato com peixe
55O @ em torno de dezoito vezes o proximo do horario do jantar e drinks de happy
tamanho da populacao da regiao hour, no fim da tarde, como exemplo. O DOOH
metropolitana de Porto Alegre. Isso fez feve papel fundamental na estrategia e resuliado
com que fivessemos uma frequencia alta, de impactos, sendo responsavel por 60% dos
garanfindo a lembranca de marca e impactos totais. Sem estar presente fisicamente no
reforcando a imagem do Zaffari na menie litoral, o Zaffari se colocou ao lado do consumidor
do consumidor, seja aguele que passa o durante todo © verao por meio de uma

fim de semana na praia ou aquele que campanha multicanal, acompanhando a
permanece na capital. jornada dos NOssos consumiaores,
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de impactos | Regiao Metropolitana
POA: 4,4 milhoes (fonte: IBGE)

_Audiéncia estimada - Radio: Impressoes - Spotify:
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https://soundcloud.com/matrizbrasil/zaffari-vera-o_jingle-30s-o
https://www.youtube.com/watch?v=0kWQH2aGfWs&list=PLSd9qoXnHfB9XRkTK3CAb9pfX3PMF79nT&index=2&ab_channel=MatrizBrasil
https://www.youtube.com/watch?v=eQqZ_pYYPwg&list=PLSd9qoXnHfB9XRkTK3CAb9pfX3PMF79nT&index=5&ab_channel=MatrizBrasil
https://www.youtube.com/watch?v=0kWQH2aGfWs&list=PLSd9qoXnHfB9XRkTK3CAb9pfX3PMF79nT&index=2&ab_channel=MatrizBrasil

