





Influéncia em profundidade. Giovanna Lancellotti
cruza TV/streaming e digital, elevando lembranca e
proximidade com a audiéncia jovem.
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Arco editorial por fases, em collab com a marca.
Start em 21/03, ondas sazonais nos Dia das M3es,
Namorados, Sdo Jodo e agosto, com DKT Ténis.

Conteudo 360° full funnel. Desdobramentos para
landing page, e-mail marketing, blog e cupons no
e-commerce. Midia paga amplia alcance e frequéncia.
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Repertorio fashion e consisténcia. Colecdo de
acessorios Favs da Gi amplia a composi¢cao de looks
(sapatos, cintos, bolsas), com estética de moda.
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Apice da parceria e PR. No Paquetd Fashion Days,

Gi desfila para Dakota e fala com a imprensa. O digital
encontra a passarela e fecha o ciclo da estratégia.




ESSENCIALS DA
@GILANCELLOTTI

As botas s@o hits deste e de todos
os invernos. Inspire-se neste combo
de estilo e garanta jé as suas!




RESULTADOS @600

A parceria com Giovanna Lancellotti comprovou o acerto de um plano de
marketing de influéncia com profundidade: 26,3 milhées de impressoées e
30,8 mil cliques nas redes, com picos coerentes ao arco narrativo criado (start,
Maes, Namorados, Sdo Jodo, DKT Ténis e Paqueta Fashion Days). O conteudo
proprietario “Favs da Gi” adicionou 5,75 milhées de impressées e manteve a
conversa quente com a audiéncia.

O Instagram sustentou desejo com 11,9 milhdes de impressoes e 1,74 milhdo
de engajamentos; o TikTok acelerou alcance e cultura de marca e moda com
12,27 milhoes de impressdes e 13 milhdes de views, apoiando na consolidagéo
da Dakota como o maior perfil de calgcados femininos do Brasil no TikTok.

M 26.268.728

o 5
(1)) P

§ é IMPRESSOES TOTAIS NAS REDES
(@] ° o
= TikTok 0
m
N 30.819
%, dakota & .

6\ \

C“LgADos \"?’V'\ CLIQUES TOTAIS NOS CONTEUDOS




