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CONTEXTO

Em 2025, a STIHL enfrentava

o desafio de fortalecer sua
conexdo com o agronegocio,
reforcando sua autoridade

e destacando-se como referéncia
em ferramentas manuais para

o campo. O objetivo era impactar
produtores e trabalhadores rurais
em todo o Brasil, ampliando

o fluxo nos mais de 5.000 PDVs
e consolidando sua reputagédo em
um mercado competitivo

e exigente. A marca precisava

de uma acéo que fosse além

dos atributos técnicos de seus

produtos, elevando seu alcance

@ relevéncia no setor.




Para enaltecer sua presenca no agro e gerar
grande repercussdo, a STIHL escolheu Galvao
Bueno como embaixador da campanha — uma
figura iconica e reconhecida por narrar

“os melhores em ac&0”. A escolha uniu dois
fatores: o crescente vinculo entre o setor agro

e o universo esportivo (85% dos clubes da Série A
do Brasileirdo patrocinados por marcas do agro

em 2023*) e a relacdo auténtica de Galvdo com

85% dos clubes do Brasileirdao tém
parcerias com empresas ligadas ao agro

Todos os campedes da elite nacional no Século XXI possuem acordos

com o setor que representa 24,8% do PIB brasileiro, de acordo com o
Cepea

o campo, sendo produtor rural e dono da sua

prépria marca de vinhos.

For Pedro Gil @& SEGUIR 11 ago 2

Assim nasceu a “Selecéo do

Agro STIHL”, campanha integrada

que conectou o universo do futebol

a realidade do publico rural,
com storytelling

popular, real e nostdlgico.
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https://youtu.be/ZE9XMNBwz0g?si=3qRlurfKsiuGs9Ln
https://youtu.be/ZE9XMNBwz0g?si=3qRlurfKsiuGs9Ln
https://youtu.be/ZE9XMNBwz0g?si=3qRlurfKsiuGs9Ln
https://youtu.be/ZE9XMNBwz0g?si=3qRlurfKsiuGs9Ln
https://youtu.be/ZE9XMNBwz0g?si=3qRlurfKsiuGs9Ln
https://veja.abril.com.br/economia/85-dos-clubes-do-brasileirao-tem-parcerias-com-empresas-ligadas-ao-agro/
https://www.youtube.com/watch?v=LIMC6XdIU7Y




CRESCIMENTO DE
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nas visitas as lojas em comparacao
a campanha Agro 2024.

o :
mil
visitas aos PDVs
durante as duas
fases da campanha.

milhoes
DE IMPACTOS




