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MELHORES MOMENTOS: G3X 2 X 8 LOUD
| KINGS LEAGUE BRASIL | 2* RODADADA... B
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0 BRASIL SEMPRE FOI 0 PAIS
DD FUTEBOL, MAS ESTE ICONE
CULTURAL PODE ESTAR AMEACADO

Ingressos caros deixam setor vazio em jogo
da selecao brasileira na Fonte Nova
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Comentinos

O GLOBO
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Torcida mirim por times europeus reﬂete

O GLOBO
geracao global e conectada
_ baixa capacidade de atencao, o publico
B rou para um novo formato de transmissao.
4 ~omo resposta a isso, surgiram na Europa
SN [ESPORTES Jovens entre 18 €24 anos Sao ps ql.l,f novas modalidades esportivas.

menos acompanham o futemtradle

. OBrasil inventou o futebol de areia,
o futevélei, e o futsal: a gente ndo podia
: deixar esses gringos invadirem
nosso campinho.
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A BRAZUGA SURGE GOMO UMA NOVA MODALIDADE
ESPORTIVA GOM IDENTIDADE, TIMES E REGRAS INSPIRADOS
NA CULTURA BRASILEIRA DE FUTEBOL E ADAPTADAS AS
NOVAS TENDENCIAS DE COMPORTAMENTO E CONSUMD.

Um novo produto de sportainment multiplataforma
que conecta as marcas com o publico jovem.

TIMES PROPRIETARIOS
€ BPRANDING DA LIGA
DESENVOLVIDOS

EM TEMAS BRASILEIROS

GRAMADO SINTETTCO INSPTRADO
NO TERRAO FROPUZIDO
EXCLUSIVAMENTE PARA O EVENTO



PARCEIROS ESTRATEGICOS ATIVAGOES PERSONALIZADAS AUDIENCIA ENGAJADA

O maior grupo de comunicacdo da regido sul virou media Grandes marcas nacionais e regionais-aderiram ao O perfil oficial alcancou mais de 18 mil seguidores-
partner, promovendo o evento em radio, projeto. Além de espacos tradicionais de patrocinio 7 em apenas trés meses.
no portal GZH, nas redes sociais e no streaming kil esportivo, as marcas apareceram em ativagoes -
com resultados incriveis*. & = Rersonalizadas e dentro das dinamicas do jogo.
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IMPACTOS TOTAIS ~ IMPACTOS NO RADIO  IMPACTOS NG YOUTU S \\ )

*[lados Iofais da Brazuca League no Grupo RBS.
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@ BRAZUCA LEAGUE AO VIVO £ COM AO VIVO COM IMAGENS: £ DIA DE FINAL
BRAZUCA LEAGUE: FINAL | IMAGENS | FASE DE GRUPOS
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TRANSMISSAO AQ VIVO | ATL TV DA BRAZUCA LEAGUE | 25/09/2025
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PATROCINADOR MASTER PATROCINADORES OFICIAIS

" DO ESTADD
PN
KTO ¢ Sicredi 4

ORGANICOS NOS CANAIS BIES*% g MA TAXA DF ENBAJAMEN - SUI}ESSH NﬂS ST REA MINIJ’S""‘

5 7.8M S 9y BRAZUCA LEAGUE: 230% +750K IMPACTOS

CLUBES BRASILEIROS DE SERIE A: 1.17% +[50K VISUALIZACOES
ALCANCE EM MIDIA ESPONTANEA INTERACOES TOTAIS ¢
(META] (META g YOUTUBE] KINGS LEAGUE: 0.41% 20MIN TEMPO DE VISUALIZAGAD MEDID

*Dados coletados da plataforma Zeeng. A Zeeng coleta apenas resulfados organicos.  **Tados do Youtube de ATL IV, GZH e 401V
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